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Solaryjne urodziny
Kolonia 2003

Najwi´ksi producenci prezen-
tujà tam wszystko to co najno-
woczeÊniejsze i najwspanial-
sze. Tegoroczna impreza by∏a
jednak swego rodzaju niewia-
domà. Fala kryzysu przelewa-
jàca si´ po Europie zawita∏a
tak˝e do ojczyzny bran˝y sola-
ryjnej, jakà z ca∏à pewnoÊcià
sà Niemcy. Z Zachodu nap∏y-
wa∏o wiele niepokojàcych in-
formacji dotyczàcych koniunk-
tury rynkowej, tym bardziej
wielu zastanawia∏o si´, co w
takim razie poka˝à podczas

tych najwi´kszych targów pro-
ducenci. Czy poprzestanà jedy-
nie na drobnych przeróbkach,
sprzedawanych do tej pory so-
lariów, czy jednak nastàpi pró-
ba prze∏amania impasu.

Wybra∏em si´ wi´c, na t´
trzydniowà imprez´, sam do
koƒca nie b´dàc przekona-
nym, czego mam oczekiwaç. 

Kolonia powita∏a mnie
wspania∏à pogodà, czyli po-
dobnie jak to mia∏o miejsce
podczas polskiej jesiennej im-
prezy (Salon Jesieƒ 2003) aura
z ca∏à pewnoÊcià sprzyja∏a za-
równo wystawcom, a przede
wszystkim osobom odwiedza-
jàcym te targi. 

Zapoznajàc si´ z folderem
otrzymanym tu˝ przy wejÊciu
mog∏em stwierdziç, ˝e jednak
b´dzie to impreza wwyyjjààttkkoowwaa..
Szybko odnalaz∏em na planie
targowym wszystkich najwi´k-
szych producentów: Alisun,
Ergoline, Dr. Müller, Hapro,
KBL, UWE, UV Power, a obok

Co dwa lata 
wszyscy zwiàzani 
z bran˝à solaryjnà
przeprowadzajà swego
rodzaju pielgrzymk´
do miejsca, 
które wytycza nowe trendy 
w technice solaryjnej. 

nich wiele pomniejszych stoisk
– odetchnà∏em, to rzeczywi-
Êcie b´dzie najwi´ksza impre-
za solaryjna. Targi, na które
warto by∏o czekaç ca∏e dwa
d∏ugie lata.

W´drujàc pomi´dzy og-
romnymi stoiskami poczu∏em
si´ jak ma∏y ch∏opiec w sklepie
z zabawkami. Z ka˝dej strony
otacza∏y mnie ró˝norakie for-
my nowoczesnych urzàdzeƒ,
ka˝da firma stara∏a si´ przycià-
gnàç do siebie potencjalnych
klientów w odmienny sposób.
UÊmiechni´te hostessy, koloro-
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we stroje gospodarzy stoisk,
Êmieszne czapeczki, kolorowe
baloniki, tysiàce gad˝etów i to
wszystko b∏yszcza∏o, wabi∏o i
kusi∏o w jednym tylko celu,
aby podpisaç umow´ i zostaç
szcz´Êliwym posiadaczem no-
woczesnego solarium. 

Z ca∏à pewnoÊcià zachwy-
ci∏a mnie sama wielkoÊç tar-
gów, ogromne stoiska, du˝e
przestrzenie. Tak naprawd´ to
nie by∏y targi, to by∏o jedno ☞

wielkie przyj´cie, wielki bal z
okazji kolejnych urodzin bran-
˝y solaryjnej. Trudno dok∏ad-
nie opisaç wszystko, chocia˝by
wymieniajàc liczne nowoÊci,
prezentacje, promocje, to co
nas po prostu otacza∏o. Targi
w Kolonii to iimmpprreezzaa przygo-
towana z myÊlà o profesjonali-
stach i dlatego te˝ mo˝e nie
szokowa∏a liczba zwiedzajà-
cych. Ka˝da jednak z osób,
która pojawia∏a si´ na targach
by∏a  po  tencjalnym  klientem,
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najcz´Êciej zdecydowanym na zakup nowego
sprz´tu opalajàcego. Tylko od umiej´tnoÊci i spo-
sobu negocjacji handlowców zale˝a∏o, jakie no-
woczesne urzàdzenie ju˝ za kilka, czy kilkanaÊcie
dni pojawi si´ w salonie. 

Najwa˝niejszym przes∏aniem targów
solaryjnych by∏o bezpieczne 
i zdrowe opalanie w solarium. 

Obecnie, gdy ka˝dy z nas chce wyglàdaç
olÊniewajàco, gdy nasze cia∏a sta∏y si´ przede
wszystkim naszà wizytówkà, moda na pi´knà
opalenizn´ staje na równi ze zdrowym od˝ywia-
niem i aktywnym, wr´cz sportowym trybem ˝y-
cia. Producenci nowoczesnych urzàdzeƒ opalajà-
cych wyszli naprzeciw swoim klientom. Dzi´ki te-
mu przygotowano i wprowadzono na rynek wie-
le ciekawych rozwiàzaƒ, które majà na celu usta-
lenie odpowiedniej dawki promieniowania dla
naszego organizmu, aby opalanie w solarium by-
∏o tylko i wy∏àcznie niekoƒczàcà si´ przyjemno-
Êcià. Nowoczesne urzàdzenia opalajàce stanowià
po∏àczenie najnowszych badaƒ nad promienio-
waniem UV, fototerapii, dermatologii oraz wie-
dzy o Êwiadomej i podÊwiadomej potrzebie opa-
lania. Wielokrotnie w przesz∏oÊci nnaauukkoowwccyy udo-
wadniali szereg pozytywnych aspektów opalania
– pod warunkiem zachowania zdrowego rozsàd-
ku w tej kwestii. Jednak niektórzy spoÊród nas
zbyt intensywnie korzystajà ze s∏oƒca, ryzykujàc
utrat´ zdrowia. I w∏aÊnie w tym miejscu niezastà-
pione staje si´ solarium, z identycznym z natural-
nym êród∏em Êwiat∏a, gdzie dawka promieniowa-
nia mo˝e byç dozowana w zale˝noÊci od typu
karnacji. Z mo˝liwoÊcià obliczenia indywidual-
nych maksymalnych czasów trwania seansów. 

To bardzo wa˝ny sygna∏ p∏ynàcy do wszyst-
kich amatorów i zwolenników opalania w sola-
rium. Opalanie w solarium jest i b´dzie przyjem-
noÊcià poprawiajàcà nie tylko naszà cielesnoÊç,
ale tak˝e cz´sto prowadzi do poprawy naszego
duchowego ego. Dzieje si´ tak jednak tylko wte-
dy, gdy czas opalania zosta∏ fachowo dobrany, a
my z tych podpowiedzi korzystamy. Z jednej stro-
ny nowoczesne urzàdzenie, z drugiej odpowied-
nio dobrany czas opalania. Czy to wszystko? Wie-
lu z nas odpowie – tak, to w zupe∏noÊci wystar-
czy, aby ju˝ po kilku seansach na naszym ciele
pojawi∏a si´ pi´kna opalenizna. Nie mo˝emy jed-
nak zapominaç o dwóch bardzo wa˝nych sk∏ado-
wych, bez których nie jesteÊmy w stanie uzyskaç
odpowiedniego i oczekiwanego efektu. LLaammppyy i
kosmetyki,  kkoossmmeettyykkii i lampy.  W∏aÊnie  zwiedza-

Du˝y wybór- konkurencyjne ceny 

Lampy: Bermuda Gold, MegaSun

Kosmetyki, akcesoria

Cz´Êci zamienne

Profesjonalne doradztwo

Konkurencyjne ceny

Transport, monta˝ 
na terenie ca∏ego kraju gratis

Sterownik elektroniczny gratis

Prowadzimy: komis, skup, zamian´,
sprzeda˝ ratalnà, leasing
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jàc targi mog∏em przekonaç si´, jak wielkà wag´
do tych produktów przyk∏ada si´ na Zachodzie.
Ka˝dy krok poÊród stoisk z kosmetykami takich
jak: Art of Sun, Australian Gold, California Tan,
John Abate, Sunmaxx, a tak˝e rodzimymi – Aba-
cosun i Aroma Trend, ∏àczy∏ si´ z rozmowà z pi´k-
nie opalonymi kobietami, które proponowa∏y
nam zakup wielu pprreeppaarraattóóww wspomagajàcych
opalanie. Jednak w przeciwieƒstwie do opinii pa-
nujàcej w tzw. prasie kobiecej, „kosmetyk solaryj-
ny – to tylko przyspieszacz”, podczas trwania tar-
gów mo˝na by∏o poszerzyç znacznie swojà wie-
dz´ w tym temacie. Odbywa∏y si´ liczne pokazy
nowych linii kosmetyków do opalania w sola-
rium, które przygotowano z rozmachem przypi-
sywanym do tej pory jedynie naukowym sympo-
zjom. Ka˝dy ze s∏uchaczy, poza odpowiedziami
na nurtujàce go pytania, otrzymywa∏ pokaêne
iloÊci materia∏ów i próbek. 

To jedna strona przys∏owiowego medalu, dru-
ga zaÊ to lampy do solarium. Wszyscy najwi´ksi
producenci lamp, tacy jak: Cosmedico, Dr. Müller,
Heraeus, JK-Licht, LightTech, Philips, UV-Power,
Wolff System, prezentowali swoje najnowsze
osiàgni´cia na cz´sto futurystycznie wyglàdajà-
cych ekspozycjach. Pró˝no jednak by∏o szukaç
sprzedawców, tutaj skupiono si´ na przekazaniu
wszystkim zainteresowanym szczegó∏ów doty-
czàcych samych produktów. Na ka˝dym stoisku
istnia∏a mo˝liwoÊç przeprowadzenia szalenie cie-
kawej dyskusji z najwybitniejszymi specjalistami
w tej dziedzinie. Jednym s∏owem, dzi´ki jednym
targom, uda∏o mi si´ poznaç kwiat naukowców z
ca∏ego Êwiata, których pró˝no by by∏o szukaç na
pojedynczych naukowych odczytach. Zaskoczy∏a
mnie nie tylko mo˝liwoÊç tak ∏atwego dost´pu
do licznych i jak˝e ciekawych materia∏ów, ale i
sposób ich prezentacji. RRzzeetteellnnooÊÊçç i dok∏adnoÊç,
która Êwiadczy∏a o ogromnym profesjonalizmie.  

Mo˝na stwierdziç, ˝e Kolonia w tym roku zo-
sta∏a podbita przez naszych ziomków. Polacy nie
tylko bardzo licznie odwiedzili niemieckà Koloni´.
PoÊród stoisk mo˝na by∏o odnaleêç, co najmniej
kilka polskich firm, które prezentowa∏y swoje naj-
nowsze urzàdzenia i akcesoria solaryjne. 

Podczas targów w Kolonii swój asortyment
prezentowa∏y cztery firmy: 
Abacosun, Aroma Trend, Ultra Solar i Tanzi. 

Trzy pierwsze przyciàga∏y goÊci targowych
przede wszystkim interesujàcà ofertà kosmety-
ków solaryjnych. Atrakcyjne ceny, fantastyczne
opakowania wzbudzi∏y zachwyt  klientów, którzy

☞
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opuszczali polskie ekspozycje z
ogromnà iloÊcià zakupionych
preparatów. Nic wi´c dziwne-
go, ˝e w∏aÊciciele tych firm nie
kryli zadowolenia i zapowiada-
li jeszcze mocniejsze wejÊcie w
kolejnych edycjach targów.
Tanzi i Aroma Trend to firmy,
które ju˝ po raz drugi odwie-
dzi∏y t´ najwi´kszà imprez´ so-
laryjnà. Obie podkreÊla∏y, ˝e
dla nich ta edycja targów to
nie tylko sprzeda˝ i promocja
swoich osiàgni´ç, a raczej po-
szukiwania optymalnego part-
nera w Niemczech i ekspansja
na zachodni rynek. Z wypo-
wiedzi mo˝na sàdziç, ˝e plany
zosta∏y zrealizowane i ju˝ w
niedalekiej przysz∏oÊci zapew-
ne zostaniemy poinformowani
o pojawieniu si´ obu marek na
tym rynku. Wszystkie polskie
firmy ppooddkkrreeÊÊllaa∏∏yy przede
wszystkim trafnoÊç podj´tej
decyzji, gdy˝ wystawienie si´
w Kolonii zaowocowa∏o pod-
pisaniem wielu intratnych
umów handlowych. 

Kolonia oczarowa∏a mnie.
Wspania∏e targi, pi´kne sto-
iska, ogromna iloÊç urzàdzeƒ,
produktów, szeroka paleta
us∏ug, jednym s∏owem praw-
dziwe solaryjne Êwi´to. 

Co zapami´tam 
z tych targów?

Z ca∏à pewnoÊcià prze-
strzeƒ, magi´ kolorów na sto-
isku megaSun z niezapomnia-
nymi drinkami, „uliczk´” na
stoisku Ergoline, futurystycznà
ekspozycj´ LightTech. Ponadto
oczywiÊcie polskie ekspozycje. 

Targi w Koloni da∏y impuls,
wyznaczy∏y kierunek dzia∏aƒ
na najbli˝sze dwa lata. Jednak
tegoroczne has∏o „bezpieczne
i zdrowe opalanie” z ca∏à pew-
noÊcià stanie si´ ponadczaso-
we. Najwa˝niejsze, aby teraz
te wszystkie innowacje z suk-
cesem przenieÊç na nasz rodzi-
my rynek. Ju˝ zauwa˝alne sà

pierwsze oznaki konsolidacji
bran˝y w ramach Polskiego
Zwiàzku Solaryjnego, które za-
owocowa∏y pierwszà polskà
imprezà bran˝owà. Wiadomo,
˝e na tym plany si´ nie koƒ-
czà. W najbli˝szym czasie zo-
stanie zapoczàtkowany cykl
profesjonalnych szkoleƒ. Z ca-
∏à pewnoÊcià jest to przedsi´-
wzi´cie, na które wielu w∏aÊci-
cieli i pracowników salonów
solaryjnych oczekuje.

Targi w Koloni pokaza∏y, 
˝e Niemcy sà kolebkà 
ca∏ej bran˝y solaryjnej. 

Mimo kryzysu i stagnacji
na zachodnim rynku, zosta∏y
zaprezentowane naprawd´
wyjàtkowe rozwiàzania, wspa-
nia∏e urzàdzenia. Wiele uwagi
i miejsca na ekspozycjach po-
Êwi´cono akcesoriom solaryj-
nym, a mianowicie lampom i
kosmetykom. To dobry znak
dla ca∏ej bran˝y i to nie tylko
tej z Zachodu, ale przede
wszystkim dla naszego rynku.
Ju˝ podczas Salonu Wiosna na
stoiskach polskich dystrybuto-
rów zostanà zaprezentowane
praktycznie wszystkie nowo-
czesne solaria. Mam nadziej´,
˝e Warszawa stanie si´ drugà
Kolonià, która skupi na sobie
uwag´ bbrraann˝̋yy solaryjnej, tak
jak to mia∏o miejsce w∏aÊnie u
naszych zachodnich sàsiadów.

Kolonia ˝egna∏a mnie tak
jak powita∏a. Z okien samo-
chodu spoglàda∏em na cud ar-
chitektury, jakim jest Katedra,
wspaniale oÊwietlona, dumnie
wznoszàca si´ nad miastem.
Wraca∏em szcz´Êliwy i podeks-
cytowany, to by∏o pi´kne Êwi´-
to bran˝y solaryjnej. Chcia∏oby
si´ powiedzieç, „ju˝ za rok...”,
przepraszam ju˝ za dwa lata
…Kolonia.
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